Jen 22 % Cechd dobrovolné
pomaha potrebnym

Zdroj: World giving index 2018



80 % Cechd navstévuje obchodni
centra
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« Obchodni centra maiji obrovskou moc.

« Jsou mistem setkavani, traveni volného i pracovniho ¢asu, davno nejde jen o
prodej. Nejsou uz davno pouze centry obchodnim, ale spoleCenskymi.

- MUzeme spolecné tuto silu vyuzit a zabavnou formou vytvorit DOBRO!



Pomozte nam udelat neco
dobreho



Festival dobra






Zazitkem k porozumeni



(C D),
Zazitkem k porozumeni

» R&di bychom navstévnikim nakupniho centra umoznili vcitit se do lidi (ale i psu,
stromu a Jlnych) s handicapem a pochopit jim, Cim si prochazeji a dat
navstévnikum primou moznost, pomoct jim.

- Hlavni myslenkou je, pfedstavit navstévnikiOm centra rozné zamerene neziskové
organizace, jejich napln a funkce, pro které eXIStUJI Ukazat prumernym lidem,
zesedaztis handicapem a zaroven pomoct tem znevyhodnenym th lep5| a
a orgamzaam pomou financne nebo fyzickym nasazenim budto ihned na misté
nebo v pozdejsim spojeni.



Jak to bude fungovat
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Neziskovky a aktivity

« Uvnitr celeho centra umistime stanky kazdé organizace. S nimi spojené
zazitkoveé aktivity probihaji pfimo u stanku nebo centralné na velké plose u
podia (podle prostorovych moznosti).

Typy aktivit: Projdi poslepu drahu s vodicim psem, namaluj auto bez rukovu.

(Aktivity jsou snadno soutéezitelné).




((
Neziskovky a aktivity

Kazda organizace ma narok:

 Na prezentaci vlastnich aktivit sekundarni formou — osobni
prezentace, fotogalerie, informacnj brozurka a jine (primarni forma =
zazitek pro navstevniky na stanovisti)

- Na fundraising pomoci prodeje svych predmeétu

« Na navazani kontaktu s navstévniky nebo organizacemi pro pozdejsi
zapojeni a financni pomoc

e \/Se zdarma



(C D),
Neziskovky a aktivity

Ziskate:

- Pristup k potencialnim novym podporovatelum (lidé, ktefi s nejvétsi
pravdepodobnosti jesté nijak nepfrispivaji, zivhostnici a majitelé firem)

» Medialni z&sah (oéekavany medialni zdsah 1000 000 v rdamci CR)
» Prostor pro sifeni osvéty (480 000 navstévniki+)

- Navazovani dalSich spolupraci a rozSifovani pusobnosti o nové
regiony



(€ D),
Hlavni program

« Ve stfedu centra bude vybudovano podium, které nebude svou funkcnosti
omezovat provoz centra. Zde se utvari celodenni program.

Typy aktivit: Predstaveni prace organizaci, drazby, stand-up comedy, besedy s
Uspesnymi hendikepovanymi.
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Cile akce

Zapojené organizace formou zabavy a zazitku odprezentuji své aktivity a maji moznost
primo fundraisovat prostredky pro vlastni provoz.

Handicapovani lidé se zapoji do verejného deni jako aktivni prispevatele, ne jen pasivni
prihlizejicr a ziskaji prostor vydobyt si uznani, uctu nebo pomoc.

Navstevnici zaziji zabavu a silny prozitek a meli by odchazet s dobrym pocitem, ze
mohli pomoci nebo s porozumenim Ci objevenim opravdoveho stesti. Deti si uziji
srandu a poznani.

Obchodni centrum se stava symbolem spoleCensky odpovédné firmy, posiluje svuj
regionalni vyznam a samozrejmeé Cerpa ze zvysené navstevnosti.
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Cilova skupina

 Primarni — Rodiny s détmi, produktivni vek

« Sekundarni — mladsi generace ve veku 10-24 let, v pripade konani pres vsedni
den, potencial v zakladnich skolach a vzdélavacich institucich.



Seznam obchodnich center

« Avion Ostrava

- Santovka Olomouc
 Praha Novy Smichov
* Plaza Plzen

 Atrium Pardubice
 Galerie Teplice
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Termin konani

« Vjednanich

(€



Kontakty

« Zuzana Haladikova koordinator projektu
mob. +420 731521188

. Pavel Vykydal autor projektu
mob. +420 7°32 857 410

. Pavel Kratochvil CEO Shake marketing
mob. +420 733 732 241
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mailto:haladikova@shake-marketing.cz
mailto:Vykydal.pavel@email.cz
mailto:pavka.kratochvil@seznam.cz

